Décision du CSCA n°26-25
du 10 kaada 1446 (08 mai 2025)

Relative au sitcom " ydad! 3law"

diffuse par le service télévisuel « Al Aoula » édité par
la Société Nationale de Radiodiffusion et de Télévision

Le Conseil Supérieur de la Communication Audiovisuelle,

Vu la loi n°® 11-15 portant réorganisation de la Haute Autorité de la Communication
Audiovisuelle, notamment ses articles 3 (alinéa premier), 4 (alinéas 8 et 9) ;

Vu la loi n°® 77-03 relative a la communication audiovisuelle, telle que modifiée et
complétée, notamment ses articles 2 (alinéas premier,2 et 4) et 3 :

Vu le cahier des charges de la société nationale de radiodiffusion et de télévision
notamment ses articles 180.1, 181 (alinéas premier et 2), 182.1 et 201 ;

Apres avoir pris connaissance du rapport d'instruction établi par la Direction Générale
de la Communication Audiovisuelle au sujet d'un ensemble d’édition du sitcom
" gl 83law" diffusée par le service télévisuel « Al Aoula » édité par la société

nationale de radiodiffusion et de la télévision ;
Apres en avoir délibéré :

Attendu que la Haute Autorité de la communication audiovisuelle a relevé, dans le
cadre du suivi régulier des émissions audiovisuelles, que le programme " J-g»\-«-“ 8ol

diffusé par le service télévisuel « Al Aoula » édité par la Société Nationale de
Radiodiffusion et de la Télévision, a comporté de maniere récurrente des références de
certaines offres commerciales du parrain de cette émission et ce, par 1'utilisation de
propos tels que :
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Attendu que la Haute Autorité de la Communication Audiovisuelle a adressé un
courrier, en date du 17 avril 2025, a la Société Nationale de Radiodiffusion et de
Télévision au sujet des observations enregistrées ;

Attendu que la Haute Autorité de la Communication Audiovisuelle, a recu en date du
06 mai 2025, une réponse de la Société Nationale de Radiodiffusion et de Télévision
exposant un ensemble d’éléments au sujet des observations enregistrées ;

Attendu que I'article 2 de la loi n°77.03 relative a la communication audiovisuelle, telle
que modifiée et complétée définit la publicité comme étant :

« Toute forme de message radiodiffusé ou télévisé, notamment par des images, des dessins ou
formes, des discours écrits ou verbaux, diffusé contre rémunération ou autre contrepartie,
destinée a informer le public ou a attirer son attention en vue, soit de promouvoir la fourniture
de biens ou services, y compris ceux qui sont présentés sous leur appellation générique, dans le
cadre d’une activité commerciale, industrielle, artisanale ou agricole ou de profession libérale,
soit d’assurer la promotion commerciale d’une entreprise publique ou privée. » ;

Attendu que I'article 2 de la loi n°77.03 relative a la communication audiovisuelle, telle
que modifiée et complétée définit la publicité clandestine comme étant :

« La présentation verbale ou visuelle, de maniere explicite ou implicite, de marchandises, de
services, du nom, de la marque ou des activités d'un producteur de marchandises ou d’'un
prestataire de services dans des programmes, lorsque cette présentation est faite de fagon
intentionnelle par 'opérateur de communication audiovisuelle dans un but publicitaire non
explicite et risque d'induire le public en erreur sur la nature d'une telle présentation. Une
présentation est considérée comme intentionnelle notamment lorsqu’elle est faite contre
rémunération ou toute autre forme de paiement. » ;

Attendu que I'article 2 de la loi n°77.03 relative a la communication audiovisuelle, telle
que modifiée et complétée dispose que le parrainage est : « toute contribution d'une
entreprise publique ou privée au financement de programmes dans le but de promouvoir son
nom, sa marque, son image, ses activités ou ses réalisations. » ;

Attendu que l'article 180.1 du cahier des charges de la Société Nationale de
Radiodiffusion et de Télévision dispose que :
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Attendu que l'article 181.1 du cahier des charges de la Société Nationale de
Radiodiffusion et de Télévision dispose que :
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Attendu que l'article 181.2 du cahier des charges de la Société Nationale de
Radiodiffusion et de Télévision dispose que :
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Attendu que l'article 182.2 du cahier des charges de la Société Nationale de
Radiodiffusion et de Télévision dispose que :
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Attendu que le Conseil Supérieur de la Communication Audiovisuelle a estimé que
les mentions ci-dessus comportaient des références récurrentes explicites au nom du
parrain du programme ainsi que de ses services et ce, en écart avec le dispositif
encadrant la désignation du parrain et les conditions de son insertion dans 1'émission
I'objet de du parrainage ; en plus de l'association auxdites mentions de propos
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élogieux et promotionnels, visant a attirer 'attention du public ou d'une partie au
moins de celui-ci, ainsi qu’a la présentation de certaines offres commerciales et de
services allouées par le parrain, ce qui met, en I’état, le service télévisuel "Al Aoula" en
non-conformité avec ses obligations relatives aux conditions d’identification du
parrain et de sa désignation ;

Attendu que le Conseil Supérieur de la Communication Audiovisuelle a estimé que

- Est de nature a induire le public en erreur et a créer une confusion quant a la
nature du contenu présenté, en exposant les téléspectateurs a des messages
publicitaires a visée commerciale, non signalés comme tels et non distingués
du contenu fictionnel ;

- Porte atteinte au droit du public a ne pas étre exposé a un programme de
fiction dont la nature créative n’est pas clairement distinguée de la visée
commerciale, conformément a I’esprit du service public ; la garantie de ce
droit suppose notamment une identification claire et préalable de la nature
du contenu ;

Attendu que, en conséquence, il s'impose de prendre les mesures appropriées a
I"'encontre Société Nationale de Radiodiffusion et de Télévision ;

PAR CES MOTIFS :

1. Déclare que la Société Nationale de Radiodiffusion et de Télévision éditrice du
service télévisuel « Al Aoula » n’a pas respecté les dispositions légales et
réglementaires en vigueur relatives a la publicité et au parrainage ;

2. Décide d’adresser un avertissement a la Société Nationale de Radiodiffusion et
de Télévision ;

3. Décide de notifier la présente décision a la Société Nationale de Radiodiffusion
et de Télévision et sa publication au Bulletin Officiel ;

Délibérée par le Conseil Supérieur de la Communication Audiovisuelle - CSCA - lors
de sa séance du 10 kaada 1446 (08 mai 2025), tenue au siege de la Haute Autorité de la
Communication Audiovisuelle a Rabat, ou siégeaient Madame Latifa Akharbach,
Présidente, Mesdames et Messieurs Narjis Rerhaye, Jaafar Kansoussi, Ali Bakkali
Hassani, Yassir Ghorbal, Fatima Baroudi, Mohamed Laroussi, Abdellatif Aadil et Adil
Benhamza, Membres.

Pour le Conseil Supérieur
de la Communication Audiovisuelle,



La Présidente
Latifa Akharbach



